Christophe Martin

portrait d’'un entrepreneur dynamique

Cela fait maintenant quinze ans qu'au détour
& une rue commercante de Dinard, on peut voir

2nseigne du Cabinet Martin Sotheby's

meernational Realty.

our souche, Christophe Martin. Il est le témoin
gue Iimmobilier se porte bien au sein de la ville
et le cabinet qui porte son nom, exporte,

a sa facon, Dinard en France et a l'étranger.

e nest pas un hasard si
Christophe Martin est aujourd’hui
a la téte d'une entreprise dinar-
daise, une entreprise qui marche,
de surcroit.

Comme ses aieux’, il a choisi la
voie du commerce, méme si le
domaine de prédilection est passé
de l'automobile a I'immobilier.

Des origines qui sont la preuve
d’un fort ancrage qui n'est pas seu-
lement commercial, mais aussi
local et relationnel.

Si ses racines sont pour beaucoup
dans le choix de son implantation,
il faut également souligner que
Chirstophe Martin est de toute évi-
dence un amoureux de sa ville
natale et de la cote d’Emeraude:
« Dinard posséde un environne-
ment rare, privilégié et reconnu. »

Perfectionniste, Christophe Martin
parle de son travail, comme d'une
activité qu’il exerce sur mesure.
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Il sattache 2 fournir une haute
qualité de services a ses clients, les
accompagnant dans toutes les
étapes d'une transaction immobi-
liére,

De plus, avec ses partenaires, il
propose des services annexes
comme des conseils juridiques,
fiscaux, et esthétiques, en aména-
gement intérieur et extérieur,
deécoration, rénovation. ..

« Que vous soyez vendeur ou
acquéreur, le mot d'ordre de
Fagence se résume a discrétion et
professionnalisme. »

Et un jour,
Sotheby’...

En 2007, a force de travail bien fait
et de rigueur, Christophe Martin se
voit récompense.

Sotheby's International Realty le

de 35 apences e France..,

sollicite pour représenter la
branche immobiliére de la célébre
maison de vente aux enchéres
datant de 1744. Griace a cette
enseigne reconnue, Dinard accroit
sa visibilité localement, nationale-
ment et intermationalement,

En effet, cette affiliation assure a
I'agence une image de qualité,
doublée doutils de communica-
tion exceptionnels.

Par exemple, des campagnes
publicitaires dans des journaux
comme Le Figaro ou le New York
fimes, ou encore une présence
forte sur Internet.

« Notre station balnéaire familiale
et authentique est une référence
qQui n‘a rien a envier aux autres
villes également choisies par
Sotheby’s, telles que Cannes,
Biarritz ou encore Saint-Tropez. »
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Une évolution,

pas une crise

Christophe Martin parle
d'une évolution et non pas
d‘une crise.

« Il y a effectivement une
baisse du nombre de trans-
actions, accompagnée d'une
durée de vente plus longue.
Cependant, cette cOte
magnifique, nous offre la
chance d‘étre préservés par
rapport aux autres villes.

Les prix n'ont que peu baissé
car le marché immobilier
dinardais reste exception-
nel, »

Et de proposer d’accroitre la
dynamique commerciale
locale : « Ne devrions-nous
pas envisager collective-
ment une ouverture prolon-
gée des commerces aux
moments des vacances et
des week-ends? »
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